
 

 

PUBLIC COURSE: UCAR Business II 

หลักสตูรการวิเคราะหร์าคาตลาด ซื�อ-ขาย รถยูสคารอ์ยา่งมอือาชพี  

(UCAR Business 2) 
…………………………………………………………………………………………….. 

 

1. การแบง่กลุ่มตลาดรถยูสคาร ์เพื�อวิเคราะหร์าคาตลาด 

2. ผลกระทบด้านราคารถยูสคาร ์จากป�จจัยที�เกี�ยวขอ้งในการกําหนดราคารถใหม ่

3. แนวคิดการบรหิารจัดการ นโยบายด้านราคารถยูสคาร ์

4. หลักการคํานวณราคาซื�อรถยูสคาร ์

5. Workshop การคํานวณ วิเคราะหร์าคารถยูสคาร ์ตามราคาซื�อเข้า (ตลาดป�จจุบนั) 

6. เสรมิ ภาคพเิศษ (เพิ�มประสบการณ์ความรูด้้านรถยูสคาร)์ 
● หลักการและเทคนิคการตั�งราคาขายรถยูสคาร์ (ญี�ปุ�น/ยุโรป) ให้เหมาะสมและทํากําไรได้ 

● วิธีการอัพเดทราคาให้ตรงกับสภาพราคาตลาดรถยูสคาร์( ญี�ปุ�น/ยุโรป) ในขณะนั�น 

● หลักการและเทคนิคในการซื�อรถยูสคาร์ตลาดรถเฉพาะกลุ่ม (Niche Market) 

● หลักการและเทคนิคการตั�งราคาขายรถมือสอง รถมือสองยุโรป และรถตลาดกลุ่มอื�นๆ ให้

เหมาะสมและทํากําไรได้อยา่งดี 

● ป�ญหาสําคัญในการประเมินราคารถมือสอง รถมือสองยุโรป และรถตลาดกลุ่มอื�นๆ  

● วิธีการอัพเดทราคาให้ตรงกับสภาพราคาตลาดรถมือสองยุโรป และรถตลาดกลุ่มอื�นๆ ใน

ขณะนั�น 

● แหล่งในการอัพเดทราคาตลาดรถมือสองที�ต้องใช ้

●  Dead stock (3 เดือน) , No dead stock ความผันผวนราคา , กําหนดระยะเวลา 45 วัน, 

กําหนดตามป�จจัยของตลาด, เชน่ โควิด เศรษฐกิจ การออกตัวของรถใหม ่

● การวิเคราะห์ความเสี�ยง Risk market analysis ตลาดรถ แบรนด์ต่างๆ ขา่วสารที�ต้องเกาะติด

สถานการณ์ ก่อนราคารถพังแบบไมทั่นตั�งตัว สัญญาณบอกเหต ุ 



● การคํานวณต้นทุนในการแก้ไขปรับปรุง และรับประกัน บริการหลังการขาย เพื�อวิเคราะห์

ราคาซื�อเข้า และตั�งราคาขายอยา่งเหมาะสม และทํากําไรได้ 

● สินค้าทดแทน สินค้าอนาคต เทคโนโลยี สง่ผลต่อตลาดรถยูสคาร ์

● สร้างพันธมิตรทางการค้า  
 

 

 

 


